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Résumé du projet ANR Analyse Multiplateforme de l’Expression politique en ligne 

(AMULEX), (CÉDITEC/Université Paris-Est Créteil) 

 

AMULEX (Analyse Multiplateforme de l’Expression politique en ligne) est un projet financé par 

l’Agence Nationale de la Recherche sur 36 mois à partir de janvier 2024. Il mobilise plusieurs 

membres du CÉDITEC ainsi que des collègues du laboratoire Paragraphe de l’Université Paris 8 

et de l’Institut des Systèmes Complexes-Paris Île-de-France. 

 

AMULEX ambitionne d’analyser les formes argumentatives de l’expression politique numérique 

en combinant méthodes quantitatives et qualitatives, sans les détacher du contexte sociopolitique 

dans lequel évoluent les individus, en ligne et hors ligne, et en prenant en considération 

l’architecture des plateformes. Il porte sur les commentaires suscités par des interviews de 

candidat.es à l’élection présidentielle française entre février et avril 2022 sur quatre plateformes 

(Instagram, Twitch, Twitter, YouTube). Les commentaires portent sur un corpus de 160 interviews 

de 10 candidat.es, de durée variable (10 mn à 2h30), menées par des médias privés ou publics, 

diffusées à la télévision, à la radio ou en ligne. Les commentaires sont issus des espaces en ligne 

des médias qui ont réalisé l’interview mais aussi des espaces numériques gérés par les équipes de 

campagne des interviewé.es, où sont diffusés des transcriptions, des extraits et parfois l’intégralité 

des interviews. 

  

Objectifs de recherche 

 

1. Saisir la critique du politique dans les commentaires numériques. 

Il s’agit de déplier la diversité des critiques du politique par l’analyse à la fois du fonctionnement 

des plateformes et de l’objet ainsi que du contenu sémiotique des commentaires en ligne. Le 

corpus contrastif d’interviews commentées sur quatre plateformes permettra d’accéder à 

l’expression de profils sociodémographiques variés et de mettre en évidence les modalités 

argumentatives ou réactionnelles, textuelles ou visuelles, auxquelles donnent lieu de manière 

préférentielle les différentes plateformes. 

 

2. Situer socialement et politiquement l’expression numérique des internautes. 

Le second objectif est de réencastrer l’expression politique en ligne dans les expériences 

politiques et sociales en ligne et hors ligne des individus et d’établir si elle relève d’un rapport au 

politique spécifique ou partagé en différents espaces. 

 

Hypothèses de recherche 

 

1. Chacune des plateformes à partir desquelles les internautes s’expriment à propos de contenus 

produits par les médias ou par les acteurs politiques influence les formes et les registres de cette 

expression. 

Ce projet part de l’hypothèse que les plateformes (Instagram, Twitch, Twitter, YouTube) 

préfigurent, sans les déterminer toutes, les formes d’expression politique. Les espaces de 

commentaires s’inscrivent dans des plateformes qui promeuvent certains formats d’action et 

d’interaction. Cette hypothèse implique de mettre en place leur analyse comparative. 
 

2. Les caractéristiques et les temporalités des interviews et extraits diffusés sur les plateformes 

étudiées stimulent différemment le volume et l’objet des critiques du politique. Le degré de 

politisation des commentaires varie selon l’investissement des différentes plateformes par les 

candidat.es. 

Le volume des commentaires varie principalement selon l’interviewé.e, l’intervieweur.e, l’heure 

et le média de diffusion du programme et, secondairement, selon le degré d’asynchronicité entre 

la diffusion d’une interview et le moment où elle est disponible en ligne et donc soumise à la 

critique. 
 

https://ceditec.u-pec.fr/presentation/projets-de-recherche
https://ceditec.u-pec.fr/
https://www.univ-paris8.fr/UR-Laboratoire-Paragraphe
https://iscpif.fr/
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3. Les auteurs des commentaires sur les pages ou comptes dont les médias disposent sur 

Instagram, Twitch, Twitter et YouTube présentent un profil sociodémographique plus varié que 

ceux intervenant sur les pages ou comptes gérés par l’équipe d’un.e candidat.e. Les clivages 

socioéconomiques, d’âge et de genre qui structurent les prises de parole ne jouent pas de manière 

égale selon la plateforme considérée. 

En plus des variables socio-démographiques et de l’appétence pour l’univers politiques, les 

compétences numériques et la possession d’une culture informationnelle constituent également 

un élément déterminant de l’expression politique numérique. 

 

Résultats escomptés 

 

1. Réinterroger les rapports ordinaires à la démocratie et à la participation. 

Le volume de critiques collectées, la variété des programmes commentés et l’enquête 

sociographique permettront de déterminer dans quelle mesure les supports médiatiques concernés 

servent de points de fixation et si les caractéristiques socio-démographiques l’emportent sur les 

préférences politiques et le niveau d’engagement quand il s’agit d’exprimer une opinion politique 

en ligne. 

 

2. Élaborer un modèle d’analyse de l’expression politique numérique. 

Le projet ambitionne d’adjoindre aux modèles classiques de la délibération et de la persuasion, 

d’autres normes, fondées sur des conceptions alternatives de la démocratie ou émergeant des 

conditions techniques et matérielles mêmes de l’expression des individus. 

 

3. Proposer une typologie des commentaires. 

L’analyse sémio-discursive des commentaires ainsi que les enquêtes auprès des internautes 

devraient permettre d’élaborer une typologie des commentaires articulée aux pratiques et à la 

sociologie des enquêté.es. 

 

4. Comprendre le sens et les pratiques expressives des individus. 

L’enquête sociographique est destinée à comprendre le sens, les motivations, les résistances dont 

témoignent les individus lorsqu’ils laissent une trace, représentative d’une idée ou d’une opinion 

politique, sur des espaces numériques bénéficiant d’un degré variable de publicité. 

 

Méthodologie 

 

AMULEX articule une approche quantitative et qualitative des données numériques, prenant en 

considération les cadres à partir desquels elles ont été produites, avec une approche de sociologie 

compréhensive, à travers la mise en œuvre d’une enquête par questionnaire et entretiens. 

 

Axe 1. Analyse quantitative et qualitative des commentaires recueillis sur les quatre plateformes 

(co-responsables : Orélie Desfriches-Doria et Aude Seurrat) (M1-M36). 

Cet axe porte sur l’analyse de plus de 700 000 commentaires (mêlant textes, signes paratextuels, 

images et liens hypertextes) recueillis entre janvier et mai 2022 sur des comptes Instagram, 

Twitch, Twitter et YouTube de candidat.es et de médias. Nous adoptons une approche hybride 

« quali-quantitative ». Il s’agit d’associer une analyse sémiotique comparative des quatre 

plateformes à une approche informatiquement outillée, permettant à la fois de traiter des sous-

corpus restreints et des volumes plus importants. Les logiciels Prospéro et Gargantext seront 

utilisés pour circuler entre des échelles « macroscopiques », donnant à voir la structure globale 

des arguments produits en réaction à une catégorie d’interview, et des échelles plus 

« microscopiques », permettant à la fois une analyse des énoncés et une compréhension de la 

dynamique des interactions entre les auteurs des commentaires. 

 

Axe 2. Sociographie des commentateurs (co-responsables : Alexandre Borrell, Stéphanie Wojcik) 

(M6-M30). 
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L’enquête sociographique par questionnaire et entretiens individuels vise à appréhender plus 

largement la pratique du commentaire en ligne dans les espaces médiatiques et politiques. Cet axe 

se compose de trois étapes. 

1. Constituer un échantillon de commentateurs et consolider les relations avec les vecteurs 

politiques et médiatiques de passation du questionnaire ; 

2. Élaboration et passation du questionnaire ; 

3. Traitements statistiques et interprétation des résultats. 

 

Équipe 

 

• Le projet est coordonné par Stéphanie Wojcik. 

 

CÉDITEC 

 

• Elodie Berthet, doctorante en SIC au Carism, Université Panthéon-Assas 

• Alexandre Borrell, maître de conférences en SIC, Université Paris-Est Créteil 

• Ibtihaje Chawki, doctorante, Université Paris-Est Créteil 

• Agathe Cormier, maîtresse de conférences en sciences du langage, Université Paris-Est 

Créteil 

• Aude Seurrat, professeure en SIC, Université Paris-Est Créteil 

• Gökçe Tuncel, post-doctorante du projet Amulex, Université Paris-Est Créteil 

• Stéphanie Wojcik, maîtresse de conférences en SIC, Université Paris-Est Créteil 

 

Paragraphe 

 

• Josquin Debaz, docteur en histoire des sciences et développeur 

• Orélie Desfriches Doria, maîtresse de conférences en SIC, Université Paris-VIII-

Vincennes-Saint-Denis 

• Maria Ines Laitano, maîtresse de conférences en SIC, Université Paris-VIII-Vincennes-

Saint-Denis 

• Waldir Lisboa Rocha, doctorant à l’EHESS, ingénieur de recherche d’Amulex 

• Aymeric Luneau, docteur en sociologie, ingénieur de recherche d’Amulex 

 

Institut des Systèmes Complexes Paris Île-de-France 

 

• Alexandre Delanoë, sociologue, ingénieur de recherche (EHESS), chef de projet de 

Gargantext 
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